Adobe InDesign CS. Vienkarsa dokumenta
noformésana un iepazisSanas ar tekstu stilu izmantosanu.

levads

Adobe InDesign lielakais sasniegums atskiriba no ta pirmnac€ja PageMaker ir daudz plasakas
iesp&jas izmantot stilus, lai formatetu tekstu. Tekstu format€Sanai ir izmantojami ne vien paragrafu

stili, bet arT atsevisku teksta bloku stili.

Kam vispar ir nepiecieSama teksta formatéSana? Lai visvieglak atbildétu uz So jautajumu, sniedzu

uzskatamu pieméru zemak:

Zimola menedzments - piecu elementu modelis

Sodien jebkura véra nemama organizacija nodarbojas ar
sava zimola parvaldi (turpmak - zimola menedzmentu).
Tomeér pieeja zimola izveidei, uzturé$anai un attistibai ntiek
organiz€tai kompleksi. Visiem zinama Maslova piramida ir
ka piemers arT zimola menedzmentam - zZimols pats par sevi
pastavet nevar, tas atrodas hierarhijas augsgala, hierarhi-
jas, kas balstas uz marketingu, organizacijas teoriju, SA un
reklamu, un kas kopa veido zimola komplekso eksistenci.

Drosi vien daudzi teiks, ka zimols ir marketinga instru-
ments vai arl organizacijas sastavdala. Bet, ka pierada
petijumi, zimoli, kas netiek stimuléti, tiek zaud@ti
uzpémumu saimniekoSanas rezultata. Viens no peédgjo
gadu spilgtakajiem pieradijjumiem S$adai nelabvélibai ir
«Hewlett-Packard» un «Compaqg» apvienoSanas.

Lai visas piles, kas tika pieliktas organizacijas attistibai,
nebttu veltas, ir nepiecieSams noslédzoSais savienoju-
ma posms - zimols. Ta ir lielisks kopdarba piemérs: SA
specialistu pieptle, reklamas konsultantu kreativie atrad-
umi, marketinga analitiku darbs, viss tas, kas atseviski jau
sniedz kaut kadu rezultatu. Lai Sis rezultats kopgji butu vel
spécigaks un stabilaks, tas viss ir jabalsta uz noteiktiem
mérkiem, vadlinijam, pie kuru esamibas tad ar1 var iegiit
efektivu un precizu rezultatu.

Zimola menedzments - piecu elementu modelis

Sodien jebkura véra nemama organizacija nodarbojas ar
sava zimola parvaldi (turpmak - zimola menedZzmentu).
Tomeér pieeja zimola izveidei, uzturésanai un attistibai
ntiek organizétai kompleksi.

Visiem zinama Maslova piramida ir ka piemérs ar1 zimola
menedzmentam - zimols pats par sevi pastavét nevar, tas
atrodas hierarhijas augSgala, hierarhijas, kas balstas uz
marketingu, organizacijas teoriju, SA un reklamu, un kas kopa
veido zimola komplekso eksistenci.

Drosi vien daudzi teiks, ka zZimols ir marketinga instruments vai
arT organizacijas sastavdala. Bet, ka pierada pétijumi, zimoli,
kas netiek stimuléti, tick zaud&ti uznémumu saimnickoSanas
rezultata. Viens no pedgjo gadu spilgtakajiem pieradijumiem
sadai nelabvelibai ir «Hewlett-Packard» un «Compagy
apvienosanas.

Lai visas piles, kas tika pieliktas organizacijas attistibai, nebttu
veltas, ir nepiecieSams noslédzosais savienojuma posms - zimols.
Tas ir lielisks kopdarba piemers: SA specialistu pieptle, reklamas
konsultantu kreativie atradumi, marketinga analitiku darbs, viss
tas, kas atseviski jau sniedz kaut kadu rezultatu. Lai Sis rezultats
kopgji butu vel specigaks un stabilaks, tas viss ir jabalsta uz no-
teiktiem mérkiem, vadlinijam, pie kuru esamibas tad ar var iegiit
efektivu un precizu rezultatu.

Neformatéts teksts.

Formatéts teksts.

Ka redzams no pieméra, teksta formatéSana ne tikai atvieglo teksta lasiSanu, bet art orient€Sanos
teksta un, I1dz ar to, arT teksta atrlasiSanu, atslégas vardu meklésanu un kopsumma atvieglo teksta
caurskatamibu. Tiesi §1 iemesla d&| aizvien vairak gan universitatés, gan ar1 dazadas iestades un
uznémumos arvien lielaku uzmanibu sak pieveérst ne tikai tekstam ka tadam, bet arT teksta izska-
tam un tekstualas informacijas lietosanas rtumam, piem&ram, pasiitot dizaina agentiiram izviedot
uznémuma korporativo dizainu un dokumentu sagatavosanas vadlinijas.

Te var€tu ari piebilst, ka svarigi tas ir ne tikai uzp€mumiem, bet ar1 «ierindas» skolniekiem un
studentiem, jo vienas macibu iestades ietvaros parasti dokumentu sagatavoSanas prasibas ir
vienadas un Iidz ar to, ta vieta, lai pavaditu laiku domajot, ka referats vai kursa darbs izskatisies, var
pieversties vienigi paSam saturam, bet dizaina motivus izveidot pirmaja reize un vairs pie ta neat-

griezties.

Sagatavosanas darbam

Lai saktu So apmacibu, ir jaizveido jauns dokuments péc parametriem, kas ir redzami
ekranuznémuma. Sai apmacibai tika izmantots teksts, kas atrodams zem §is norades:
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Bet, protams, var izmantot arT jebkuru citu tekstu, jo Sai gadijuma tam nav izSkiroSas nozimes.
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Jauna dokumenta izveidosanas parametri.

Liriska atkape
Praktiski jebkurs teksts, kas tiek sagatavots, sastav no vairakam dalam. Ja §ada veida teksti ir
janoforme biezi, tad ir daudz izdevigak izveidot kaut kadu vienotu stilu, nevis katru reizi no jauna
nodarboties ar teksta formatesanu.
Dotaja pieméra tekstam ir vairaki atSkirigi struktiiras elementi:

1. Virsraksts

2. Ievads

3. Pamatteksts

4. Apaksvirsraksts

5. Autors un publicéSanas datums
Papildus tam tiks izveidoti vairaki atsevisku teksta sastavdalu formatéSanas stili, kas tiks aprakstiti
velak.

Teksta ievietosana dokumenta

Lai ievietotu tekstu dokumenta, vienkarsi izveidojam jaunu teksta rami, kas ietilpst vienas slejas
ietvaros (miisu izveidotaja dokumenta ir divas slejas). Péc tam, kad esam §aja teksta rami iekop&jusi
tekstu, izveidojam vél vienu teksta rami blakus sleja un, izmantojot iesp&ju «salinkot» abus teksta
ramjus, paturpinam tekstu otraja sleja.

Tas izdarams, aktivizgjot ar Selection Tool pirmo teksta rami un ieklikskinot mazaja sarkanaja
kvadradina ar krustinu, kas paradas teksta ramja apaksa labaja mala. Tad kursoru, kas tagad ir
izmainijis savu izskatu, parvelkam uz blakus rami un ieklikSkinam taja. Tada veida més panaksim,
ka teksts, kas neielida pirmaja teksta rami, paturpinasies otraja rami.

Praktiski visas apmacibu gramatas $aja bridi butu jaaatgadina, ka ja jiis kaut ko mainisiet pirmaja
teksta ram1 un taja pieaugs vai samazinasies rindu skaits, tad tas ietekmés art otro teksta rami, bet,
drosi vien, to jus jau sapratat.

Talak més saksim stradat ar stilu izveélném. Lai tas aktivizétu uz sava ekrana, izvélamies Window >
Type & Tables > Character Styles ka ari Window > Type & Tables > Paragraph Styles.

Loti iesp&jams, ka abi Sie parametru ramji jums radisies viena loga.



Paslaik zem Character Styles ir tikai viens ieraksts /None], bet zem Paragraph Styles ir ieraksts
[Basic Paragraph].

Ir vairaki viedi, ka ievietot dokumenta jaunus stilus, tapéc saksim tiesi ar Paragraph Styles.

Lai velak nerastos parpratumi, paskaidroSu, ka paragrafs ir teksta dala, kas sakas jauna rinda un
beidzas ar simbolu, ko plasakas tautas déve vienkarsi par Enter, programmisti to sauc par End Of
Line (EOF), bet poligrafija tas tiek apziméts ar simbolu — . No saidrojuma izriet, ka, teoretiski, ta
ir viena teksta rinda, tikai, pamatojoties uz to, ka teksta rinda var bt loti gara un maketa ta ir daudz
1saka, mums ta pariet vairakas rindas, kaut gan praktiski ta noslédzas tikai aiz EOF zimes.

Stilu veidoSana

Populakie stilu veidoSanas veidi dokumentam ir:
1. Izveidosana no nulles

2. DefinéSana péc noformateta teksta

3. Importésana no citiem dokumentiem

Sakotngji izskatisim pirmo variantu, lai nodefinétu teksta stilu pamattekstam. Lai to izdaritu,
nospiezam paragrafu stila loga apaksa pogu Create New Style. Uzreiz paradisies jauns paragrafa
stils, kas péc noklus&juma tiks nosaukts Pragraph Style 1. Tagad, lai nodefinétu So paragrafa stilu,
uzsitam dubultklikski uz ta.

Paragraph Style Options
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Indents and Spacing
Tabs Based On: | [Basic Paragraph] |
Paragraph Rulas
DGR Mext Style: | [Same style] d|
Hyphenation Shortcut: |
Justification
Drrop Caps and Mested Styles
ferEED Reset To Base |
Bullatz and Murnbeting Style Settings: —
Character Color [Basic Paragraph] + next: [Same style] -
CpenType Features
Undedine Options
Strikethrough Cptions
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Paradas logs, kas redzams ekranuzpémuma. Sis logs ir sadalits divas dalas - kreisaja pusé ir dazadas
parametru grupas, bet labaja pusé - So parametru vertibu pieskirSanas lauki.

Ta ka miisu pirmais stils biis pamattekstam, tad, lai nerastos problémas ar atskirSanu, pieskirsim
tam nosaukumu pamatteksts. Sai gadijuma nav nozimes, vai pamatteksts tiek rakstits ar liela-

jiem vai mazajiem burtiem, tapat, ka nav nozimes, vai pa vidam vél ir art kadi citi simboli (cipari,
domuzime, utt.), jo lauka nosaukumam ir jabut tik vienkarSam, lai p&c tam varétu orienteties daud-
zos stilos.

Talak seko lauki Based On, Next Style un Shortcut. Pirmais paslaik mums nav aktuals - tas ir
paredzéts, kad tiek veidots stils kaut kadam tekstam, par pamatu nemot jau ieprieks definéta stila
parametrus. Tada gadijuma nevajadzetu definét visu no jauna, tikai jaizmaina misu interes€josas
lietas. L1dz ar to Saja lauka uzliekam veértibu No Paragraph Style.

Nakamais lauks ir paredzets, lai definétu, kads teksta stils sekos p€c 81 teksta stila paragrafa. Para-
sti tas ir loti erti, ja teksts tiek biezi labots. Pieméram, loti izdevigi ir ielikt, ka p&c apakSvirsraksta
nakamais ir pamatteksts (jo ta parasti arT ir). L1dz ar to, ka, piem&ram, tiks labots teksts un ievietoti
apaksvirsraksti, InDesign automatiski noteiks, ka péc tiem ir jaseko pamattekstam un uzsitot Enter
mums jauna rinda biis jau noformatéta ka jauns pamatteksta paragrafs.

P&dgjais lauks ir paredzets, lai izveidotu taustinu kombinaciju atrai piekluvei stiliem. Tas ir loti



noderigi, ja darbi ir javeido biezi, jo tad nav katru reizi ar peli jabakstas, kur ir stilu logs, kur ir
vajadzigais stils, utt., atliek tikai, aktiviz&jot vajadzigo paragrafu, ievaditi taustinu kombinaciju. Seit
gan japiebilst, ka biitu vélams sakotngji izpetit, kadi ir /nDesign definétie funkciju taustini, lai tie
neparklajas ar jlsu izvelétajam kombinacijam.

P&edgja, apakseja loga ir redzami visi parametri, kas ir uzstaditi konkrétajam stilam.

Ok. Parejam pie pirma loga - Basic Character Formats. Taja nav neka sareZgita un neprasa
atseviskus skaidrojumus. Tas pats attiecas ar1 uz Advanced Character Formats.

Indents and Spacing piedava iesp&ju nodefinét dazadus paragrafa atkapju parametrus, bet
visinteresantaka funkcija atrodas pa$a apaksa un saucas Align to Grid. ST funkcija lauj p&c ieprieks
izveidota sieta Iidzinat teksta rindas. Tas ir Tpasi nozimigi pamattekstam, ja tas tiek veidots
sarezgitos sleju lauzumos - ar tris, ¢etram, piecam un vairak slejam, kad vizuala sleju sabidiSana ir
problematiska. Sai funkcijai gan ir ari aizvietojumi, bet par tiem citreiz.

Tabs un Paragraph Rules nepiedava neko tadu, ar ko nevarétu tikt pasi gala, bet interesanta ir sadala
Keep Options. Ta paredzeta tapéc, ka poligrafikiem nav pienemts, ka, piemeram, jauna lapa pariet
pedgja rindina no ieprieksgjas rindkopas, tapat nav smuki, ja rinkopa iesakas ieprieksgja lapa vai
sleja tikai ar vienu rindigu. Tam ar1 paredzéta §1 funkcija, kas automatiski parmetis nakamaja sleja
vai lapa rindkopu, kurai nesanaca pilniba ievietoties.

Hyphenation un Justification funkciju definéSana atseviSkam rindkopam protams ir Joti vertigas,
bet nav tik loti noderigas, jo pamata prieks ne parak sarezgitiem maketeSanas darbiem to visu labak
nodefinét in general ieks InDesign parametriem, Seit tos atstajot bez izmainam.

Patikami ir tas, ka Drop Caps var definét tie$i ieks stila un nav vairs jaizmanto speciali automatizeti
skripti §1s darbibas veikSanai, kas biezi vien apgriitinaja to lietojamibas iespgjas.

Bullets and Numbering ka ar1 Character Color ar1 neko jaunu nepastasta, 11dz ar to varam tikai
iegaumét, ka te tadi ir un péc nepiecieSamibas, protams, arf lietot.

OpenType Features piedava plasas iesp€jas darboties ar OpenTjpe tipa fontiem, savukart pedejie
divi atbild par zemsvitras un stripas par tekstu noform&jumu.

Atri parskré&jusi pari visiem stila parametriem, esam gatavi izveidot pasi savgjo.
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Pamatteksta izveidoSanas parametri.

Attela redzams, kadi parametri ir jaieliek Sim teksta stilam. Bustiski ir, lai $aja bridi tiktu atrasti visi
parametri, jo pretgja gadijuma més neredzesim tadu pasu tekstu, kads tas biis turpmakajos paramet-
ros. Protams, ka var lietot citu fontu, jo Adobe Caslon Pro ne visiem biis pieejams. Tas pats attiecas
ar1 uz pargjiem lietotajiem stiliem. P&c tam iezim&jam visu tekstu un nospiezam stilu loga uz stila
pamatteksts. Tada veida mums viss teksts tagad ir pamatteksts. Paraléli vél izmetam ara starp visam
ridkopam izveidojusas liekas rindkopas un apskatisimies, kas mums no ta visa ir sanacis, salidzinot
ar ekranuzn@émumu. P&c pamatteksta stila defin€Sanas visam tekstam butu jaietilpst trijas slejas, t.i.,
uz divam lapam.
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Tagad péc lidziga pieméra izveidosim arT par€jos stilus, Soreiz gan paméginasim otro veidoSanas
pan€mienu - sakuma noformésim tekstu, bet péc tam no noforméta teksta nodefin€sim stilu.
Iezim&sim ar Type Tool apaksvirsrakstu «1. elementsy.

Tad izmainisim fontu uz kadu no sans-serif tipa fontiem. Es izmantoju Impact fontu, uzliekot

tam 12pt lielumu, baltu krasu tekstam, Imm atkapi no kreisas malas, 4mm no augSas un 2mm no
apaksas ka arT pievienoju Imiju (rule), kuras krasa bija C=15 M=100, Y=100, K=0 ar biezumu 20pt
un offsetu -2mm, atstajot tai parametru, ka ta atrodas zem teksta.

Paragraph Style Options
St e [

Baszic Character Formats

Adwanced Character Formats General
Indents and Spacing
Tabs Based On: |pamatteksts =l
Paragraph Rules
Kaep Options Mext Style: | pamatteksts d|
Hyphenation Shorteut: |
Justification
Drop Caps and Mested Styles
e Reset To Base |
Bulletz and Murnbeting Style Settings: —
Character Solor pamatteksts + next: pamatteksts + Impact + sizet 12 pt + colort [Unnamed Color] + frst indent: =

1rar + space beforet 4 mm + space after: 2 mm + rule abowe color: C=15 M=100 ¥=100 K=0

g FeluEs + rule abowe weight: 20 pt + rule above offset: -2 mm + rule above

Undetine Cptions
Strikethrough Options

IV Breview O | Cancel |

P&c tam, kad tas izdarits, atstajam kursoru ieks miisu izveidota apakSvirsraksta un nokliskinam pogu
jauna paragrafa stila izviedoSanai ieks$ paragrafa stilu loga. Tad dubultklikski uz jaunizveidota stila
un pieskiram tam nosaukumu apaksvirsraksts.

Tada veida noform&jam ar1 ievada stilu, kura parametri ir pievienoti nakamaja ekranattéla.




Paragraph Style Options

Baszic Character Formnats
Advanced Character Formats
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Strikethrough Options
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Mext Style: |[Same style]
Shorteut: |

Reset To Base |

pamnatteksts + next: [Same style] + Myriad Pro + sizes 11 pt + char width: 90% + first indent: 0 =
mmn + space after: 10 mm + rule below offset: 2 mm + rle below
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Advanced Character Formats
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Mext Style: |[Same style]
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Style Settings:
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parnatteksts + next: [Same style] + Sernibold Tealic + size: 115 pt + leading: 13 pt + first indent: =
0 rrn + space after: 10 mm

IV Breview
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Ok. Tad sakas nedaudz sarezgitaka nemsanas - teksti dazkart ir arf jasavieto, lai tie atbilstu miisu
prasibam. Sai gadfjuma jau tika veikta viena korekcija - iznemtas liekas atstarpes. Tagad kersimies
pie otras dalas - mums ir nepiecieSams parvilkt uz teksta sakumu autoru un datumu, bet virsrakstu
vispar iznemsim un ieliksim atseviska teksta lauka, jo to m&s noform&sim péc savam velmeém.
Galarezultatu var apskatities nakamajas divas lapas - virsraksts ir noforméts p&c brivas izvéles, teks-
tam uzlikts fons un galarezultats ir gatavs!
Atseviskiem teksta gabaliem noform&jums principa ne ar ko neatskiras - galvena atskiriba ir ta, ka
tas ir balstits tiesi uz atseviskiem teksta laukiem, tadiem, ka viens burts, vards vai varda dala, vai

pat vairaki vardi.




Sergejs Bizans, 2003-01-17

Sodien jebkura véra nemama organizdcija
nodarbojas ar sava zimola parvaldi (furpmak
- zimola menedzimentu). Tomér pieeja zimola
izveidei, uzturésanai un attistibai ntiek
organizétai kompleksi. Visiem zinama Maslova
piramida ir ka piemérs ari zimola menedZmentam
- ximols pats par sevi pastaveét nevar, tas atrodas
hierarhijas augsgala, hierarhijas, kas balstas

uz marketingu, organizdcijas teoriju, SA un
reklamu, un kas kopa veido zimola komplekso

eksistenci.

Drosi vien daudzi teiks, ka zimols ir marketinga
instruments vai ari organizacijas sastavdala. Bet, ka
pierada pétijumi, zimoli, kas netiek stimuléti, tiek zaudéti
uznémumu saimnieko$anas rezultata. Viens no pédéjo gadu
spilgtakajiem pieradijumiem §adai nelabveélibai ir «Hewlett-
Packard» un «Compaq» apvienosanis.

Lai visas pules, kas tika pieliktas organizacijas
attistibai, nebatu veltas, ir nepiecieS§ams nosledzosais
savienojuma posms - zimols. Ta ir lielisks kopdarba
piemérs: SA specialistu piepule, reklamas konsultantu
kreativie atradumi, marketinga analitiku darbs, viss
tas, kas atseviski jau sniedz kaut kadu rezultatu. Lai

§is rezultats kopéji butu vel spécigaks un stabilaks, tas
viss ir jabalsta uz noteiktiem meérkiem, vadlinijam, pie

kuru esamibas tad ari var iegut efektivu un precizu
rezultatu.

Zimola menedZmenta pamatuzdevums ir apvienot
atsevi§kos kompleksa loceklus, izveidot, korigét un
uzstadit jaunas vadlinijas. Pie tam, apvienot tada veida, lai
kopéjo pulinu rezultata tiktu panakta zimola attistiba un,
galvenais, tiktu panakta stabila nostiprinasanas eso$ajas
pozicijas.

Uznémuma marketinga parstavji nosaka, kads zimols tiek
pieprasits no organizacijas. Pats interesantakais $ai gadijuma
ir fakts, ka sabiedriba pati biezi vien nezin, ko vina vélas:
«lelukojieties patiesibai acis - pircéji nekad nezin, ko viniem
vajag. Un nekad nav ari zinajusi.

Un nekad ari nezinas. Nabaga radijumi nezin pat to,
kas viniem nav vajadzigs, ko acimredzami pierada daudzie
mérkauditoriju atstumtie produkti - sakot ar «Chrysler»
minivaniem un beidzot ar «Sony Walkman» produkeiju».

Tapéc zimola menedZmentam, vadoties no tirgus
tendencém, ir janosaka nepiecie§amos labojumus, kas javeic
zimola koncepcija, lai varétu adaptéties noteiktai patérétaju




grupai (pédéjiem tas bus patikams parsteigums, jo beidzot
«nezinu, ko gribu» iegis realus apveidus) nezaudéjot zimola
veidolu kopsumma.

Organizacijas teorija izskaidro tadus terminus, ka
misija, vizija, organizacijas vértibas. Tapéc nosauksim otro
elementu par «organizacijas teoriju», kaut ari tas butu visai
neveikli un neprecizi.

Balstoties uz zimolu, tick veidotas vértibas, organizacijas
vizijas vai ari otradak - zimols tiek veidots, vadoties
péc siem principiem. «Formulgjot tirdzniecibas zimes
(trademark) vizijas, més varam precizi apzinat to lomu, kuru
spélés zimols».

Ta vai savadak, bet brenda menedZmentam ir jarapéjas
par to, lai organizacijas vizijas un vértibas nenostatos
viena pret otru. Vel lielaks idiotisms batu acimredzamas
nesaskanas starp organizacijas un zimola koncepcijam. Ir
pilnigi skaidrs, ka uznémums ar tadu politiku nespés ilgi
pastavet.

Zimola menedZzmentam ir janodrosina, lai nerastos $adas
konfrontacijas vai ari, lai tds nebutu redzamas patérétajiem
(tomer jasaprot, ka kadreiz tas tik un ta naks gaisma).

Pircéjam ir nepieciesama uzmaniba. Pie tam, pircéji
pieprasa pareizu uzmanibu. SA specialisti veido $o
«pareizibu» un praktiski ari norada to patérétajiem (lidzigi,
ka tas ir pirmaja elementa). Caur sabiedriskajam attiecibam
notiek sabiedriska zimola veido§ana, t.i., SA ir atbildigs par
zimola socializaciju.

Zimols pastavigi ir §aubu un parbauzu apdraudéts. SA ir
janodrosina péc iespéjas mazak vil§anas gadijumu zimola
un jasamazina lidz minimumam negativos izteikumus, kas
varétu but vérsti pret zimolu.

Tai pat laika nedrikst pilniba apslapét negativo, jo
absoluta, gluda zimola veidols atri apnik un patérétaju
sabiedriba uz to vairs neuzkersies. Tajos gadijumos, ja
izveidojas nopietna probléma zimola eksistencé, SA §
probléma butu janovers vai, idealaja gadijuma, japarveido to
par labu zimolam.

«Reklama var atjaunot zimolu, var vinu pazudinat. Var
padarit zimolu par rupju vai pat smiekligu. Vispar jau
reklama daudz ko var...»

Reklamu mil skatities. Visi blauj, ka reklama ir apnikusi
un tai pat laika turpina vinu skatities, aprijot reklamu

vairuma trulumu. Iespéjams, ka skatas tapéc, lai uz kopéja
idiotisma fona atrastu kaut ko «Reklamas rimu naktij»
piemeérotu...

Reklama ir visefektivaka metode, lai izskaidrotu
patérétajiem zimola batibu. Pavisam nedaudz pacietibas,
darbs ar dizaineriem un aiziet - reklamu mil un mil ari
zimolu. Ja reklamu nemil - domajiet pasi...

Zimola menedZmentam ir janodro$ina reklamas veids,
jaseko reklamas veidosanas procesam, tam ir japavada
reklama no idejas 1idz publiskosanai. Reklama var
novest lidz absolutai negacijai visus paréjos «kompleksa»
elementus. Zimols pieprasa atbilstosu reklamu, nevis, ka
tas bija, pieméram, ar CSDD reklamam televizija, kas
jaunos noteikumus un visa cita veida informaciju paradija
leta multiplikacija - péc principa «Mana nauda, ko gribu, to
radu. Redzat, cik es esmu varens!».

Sis elements vienlaicigi ka ietilpst, ta ari neietilpst zimola
menedzmenta. Ta ir «zimola izju§ana». T4 ir intuitiva
nojausma par to, kas brendam var nakt par labu un kas
nevar. Ta ir spéja saprast zimola nakotnes nepiecie$amibas
jau Sodien.

Tas ir tas, kas lava «Nike» klat par tiem, kas vini tagad
ir, tas, kas izveidoja «Microsoft», tas, kas paredz lupatim ar
«Gucci» iesuvi maksat kaudzi naudas.

«Zimola izjuana» it ka satuvina visu «kompleksu».
Zimola veiksmei tik daudz nav noteicéji formulas un dzila
birokratija, cik intuicija, kas pareizaja bridi lauj radit
brinumus. So elementu nevar paklaut, par to nevar valdit.
Galvenais ir netraucét vina darbibai.

Freids teica, ka visi més nakam no bérnibas. Tad
atcerésimies sevi bérniba: jus sézat, bet apkart ir izmétati
klucisi, rotallietas. No kluciS§iem jas veidojat ékas, pilsétas,
dzivniekus vai kosmosa kugus.

Ari pieaugusajiem ir nepiecieSami «klucisi», lai varétu
realizét sevi, lai varétu no visas sirds papriecities par to, kas
ir izveidots. Skiet, ka tas laikam arf ir tas ipaais, kas sp&j
veidot musu pratos idejas, par kuram vélak sajusminas visa
pasaule...




